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ブランディングで中小企業と地域のいまを輝かせます

 5 月14日（木）　
17：30～18：30

◆Zoomによるオンライン開催
　◆ 1社から何人でも参加可能
     ◆事前に参加の可否をご連絡ください

　　      値上げの前に、自社は何ができるのか
価格高騰を乗り越える視点

（株式会社クエストリー）
櫻田 弘文
 

こんな方におすすめです
値上げをするかどうか、踏ん切りがつかずにいる方
値上げをしたものの、その先の手応えが見えにくい方
価格ではなく、価値で選ばれる会社をつくりたい方
ほかの会社が、いまどう動いているのかを知りたい方

ファシリテーター

                              【参考資料】
事前にお読みいただけると、話がよりスムーズに進み  
ます。
●ブランディングレポート Vol.1226（4/6 配信）
　「見えていない利益とコスト」を洗い出す

●ブランディングレポート Vol.1227（4/13 配信）
　 価格と価値の再設計 ―価格は経営の意思を映す

●ブランディングレポート Vol.1228（4/20 配信）
    高くても  選ばれる会社は何が違うのか ―意味で選ば  
     れる 3つの理由

                                   【事前アンケートのお願い】
サロン開催に先立ち、Google フォームによる事前アンケートを実施
します。
右記のQRコードあるいは下記のURL からアクセ
スし、ご回答をお願いいたします。
https://forms.gle/F9zzRHQTCUYZJx7KA

　質問項目
①価格高騰でいちばん影響を受けているのは何ですか？
②直近 1年で、値上げを実施しましたか？
③値上げをしない理由は何ですか？（値上げをしていない方に質問）
④お客さまの反応に何か変化はありますか？（値上げをした方に質問）
⑤値上げ以外に、取り組んでいる対策があれば教えてください？

　　　値上げをするか、しないか。その前に考えたいこと
原材料費、人件費、エネルギーコスト。あらゆるものが上がり続ける今、「値上げするしかない」という声をよ
く耳にします。一方で、踏み切れずに利益が削られていく現実に、頭を抱えている経営者も少なくありません。

4月のブランディングレポートでは、3週にわたって「価格高騰を乗り越える視点」をお届けしてきました。
お伝えしたかったのは、価格と向き合う前にやるべきことがある、ということです。

どこで利益を生み、どこで失っているのか。自社の価値はお客さまに伝わっているか。買った後のお客さま
との関係を大切にできているか。値上げは最後の手段ではなく、経営の意思を映す選択です。

とはいえ、業種も規模も会社によって事情はさまざま。一様な答えはありません。だからこそ、ほかの経営
者がいま何を考え、どう動こうとしているのかを知ることに、大きな意味があります。

    サロンの進め方
事前に会員のみなさまへアンケートをお送りします。当日は、その回答をもとに参加者のみなさんから現状と対策を語っ
ていただきます。ほかの会員の話のなかに、自社ならどうするかを考えるヒントは必ずあります。


